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Ozet

Bu makale, Turk dizilerinde Iluks tiketim unsurlarinin nasil
gosterildigini ve bu gosterimlerin toplumsal algilar tzerindeki
etkilerini analiz etmeyi amaclamaktadir. Ozellikle “Yali Capkin1” dizisi
lizerinden yapilan gostergebilimsel analiz ile liiks tiiketimin hangi
semboller ve isaretler araciligiyla sunuldugu incelenmistir. Tiirk
dizileri, genellikle zenginlik, gii¢ ve statii sembolleri ile dolu sahneler
icerir. Bu semboller izleyicilere belirli bir yasam tarzini 6zendirme
veya belirli sosyal degerleri pekistirme islevi gorebilir. Liiks tiiketim
unsurlarinin analizi, bu dizilerin toplumsal yap1 ve kiiltiirel degerler
lizerindeki etkilerini anlamak icin kritik bir aractir. “Yali Capkin1”
dizisi bu agidan o6zellikle dikkat cekicidir ¢ilinkii karakterlerin
yasam tarzlari, sahip olduklar1 maddi varliklar ve sosyal ¢evreleri
likks tiiketimin agik gostergeleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir
Calisma, dizideki karakterlerin yasam tarzlarini, mekanlarin
kullanimini ve tiiketim kaliplarin1 incelemektedir. Karakterlerin
giydikleri kiyafetler, kullandiklari aksesuarlar, oturduklar: evler ve
bindikleri arabalar gibi 6geler liiks tliketimin belirgin gostergeleri
olarak degerlendirilmektedir. Ayrica dizide kullanilan mekanlarin
(6rnegin liks villalar, bes yi1ldizli oteller, 6zel plajlar) nasil tasvir
edildigi ve bu mekanlarin hangi sosyal ve kiiltiirel anlamlari tasidigi
lizerinde durulmustur. Sonug olarak, bu ¢alisma Tiirk dizilerinin
sadece eglence araci olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal degerleri
ve normlar1 sekillendiren 6nemli bir kiltiirel {riin oldugunu
gostermektedir. “Yali Capkin1” dizisi 6rnegi tizerinden yapilan analiz,
liiks tiiketim kavraminin Tiirk toplumundaki yerini ve bu kavramin
diziler araciligiyla nasil yeniden tretildigini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda calisma, Tiirk dizilerinin toplumsal ve kiiltiirel etkilerini
anlamak icin 6nemli bir katki saglamaktadir.

Abstract

A Semiotic Research on the Kingfisher TV Series, an Indicator
of Luxury and Status in Turkish TV Series

This article aims to analyze how luxury consumption elements are
depicted in Turkish TV series and the impact of these portrayals
on social perceptions. A semiotic analysis of the TV series “Yali
Capkin1” investigates the symbols and signs through which luxury
consumption is presented. Turkish TV series often feature scenes
filled with symbols of wealth, power, and status. These symbols can
serve to promote a particular lifestyle or reinforce certain social
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values among viewers. Analyzing luxury consumption elements in these series is crucial to
understanding their impact on social structure and cultural values. The series “Yali Capkin1”
is particularly noteworthy in this regard, as the characters’ lifestyles, possessions, and social
circles prominently display luxury consumption. The study examines the lifestyles of the
characters, the use of spaces, and consumption patterns in the series. Elements such as the
characters’ clothing, accessories, homes, and cars are evaluated as clear indicators of luxury
consumption. Additionally, the depiction of locations such as luxury villas, five-star hotels,
and private beaches is scrutinized to understand the social and cultural meanings these
settings convey. In conclusion, this study demonstrates that Turkish TV series are not merely
entertainment but also significant cultural products that shape social values and norms. The
analysis of the “Yali Capkini1” series reveals the place of the concept of luxury consumption
in Turkish society and how this concept is reproduced through TV series. In this context,
the study provides important insights into understanding the social and cultural impact of
Turkish TV series.

Giris

Tiirk dizileri, sadece yerel izleyiciler tizerinde degil, ayni zamanda uluslararasi platformlarda
da genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. Bu diziler, kiiltiirel degerleri, toplumsal
normlar1 ve ekonomik unsurlar1 yansitarak genis bir sosyal yelpazeyi temsil etmektedir.
Bu ¢alismanin amaci, Tiirk dizilerinde liiks tiiketim unsurlarinin nasil gosterildigini ve bu
gosterimlerin toplumsal algilar tizerindeki etkilerini analiz etmektir. Ozellikle “Yali Capkin1”
dizisi lizerinden yapilacak gostergebilimsel analiz ile liiks tiiketimin hangi semboller ve
isaretler aracilifiyla sunuldugu incelenecektir.

Tirkdizileri, genellikle zenginlik, gli¢ ve statiisembolleriile dolu sahnelericerir. Busemboller,
izleyicilere belirli bir yasam tarzini 6zendirme veya belirli sosyal degerleri pekistirme islevi
gorebilir. Liiks tiiketim unsurlarinin analiz edilmesi, bu dizilerin toplumsal yapi ve kiilttirel
degerler tizerindeki etkilerini anlamak i¢in kritik bir aractir. “Yali Capkini1” dizisi, bu a¢idan
ozellikle dikkat cekicidir, ¢iinkii karakterlerin yasam tarzlari, sahip olduklar1 maddi varliklar
ve sosyal cevreleri liiks tiiketimin acik gostergeleri olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Bu calisma, oncelikle dizideki karakterlerin yasam tarzlarini, mekanlarin kullanimini
ve tliketim kaliplarini inceleyecektir. Karakterlerin giydikleri kiyafetler, kullandiklari
aksesuarlar, oturduklar1 evler ve bindikleri arabalar gibi 6geler, liiks tiiketimin belirgin
gostergeleri olarak degerlendirilecektir. Ayrica, dizide kullanilan mekanlarin (6rnegin, liikks
villalar, bes yildizl oteller, 6zel plajlar) nasil tasvir edildigi ve bu mekanlarin hangi sosyal ve
kiiltiirel anlamlari tasidigi tizerinde durulacaktir.

Gostergebilimsel analiz, bu unsurlarin sembolik anlamlarini ve izleyicilere ilettikleri
mesajlar1 ortaya koymay1 amaglar. Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami cergevesinde
yapilacak bu analiz, dizideki semboller ve isaretler araciligiyla sunulan liiks tiiketim
imgelerinin, izleyicilerin zihinlerinde nasil sekillendigini ve toplumsal algilar1 nasil
etkiledigini anlamaya calisacaktir. Ozellikle, bu imgelerin toplumsal statii, giic ve prestij
algilar1 tizerindeki etkileri degerlendirilecektir.

Sonug olarak, bu calismanin bulgulari, Tiirk dizilerinin sadece eglence aracit olmadigini,
ayni zamanda toplumsal degerleri ve normlar sekillendiren 6nemli bir kiltiirel iiriin
oldugunu gosterecektir. “Yali Capkini” dizisi 6rnegi tizerinden yapilacak analiz, liiks tiiketim
kavraminin Tirk toplumundaki yerini ve bu kavramin diziler aracilifiyla nasil yeniden
tiretildigini ortaya koyacaktir. Bu baglamda, ¢alisma, Tiirk dizilerinin toplumsal ve kiiltiirel
etkilerini anlamak i¢in 6nemli bir katki saglayacaktir.

Teorik Cerceve

Liks nedir? Bu, sabit bir anlam tasimayan, dogu ve bat1 gibi goreceli bir ifadedir: Dogu
ve bati aslinda sabit konumlar degildir; diinyanin her noktasinda ayni anda dogu ve bati
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bulunur. Liiks kavrami da benzer sekilde ya hi¢bir yerde yoktur ya da her yerde ayni anda
bulunur (Morley, 2010). Akademisyenler arasinda liiks kavraminin kesin bir tanimi tizerinde
bir uzlasma yoktur (Dubois & Duquesne, 1993). Latince “luxus” kelimesinden tiireyen ltiks,
bir zevk, savurganlik veya asir1 yasam tarzini ima eder. Liiks, zenginlik, elitizm ve ihtisamla
yakindan iligkilidir (Alessandro, ve digerleri, 2008). Tarih boyunca, liikstin kokenleri,
ihtiyaclarin 6tesinde refah, elitizm ve hakimiyetle iliskilendirilmistir ( Eastman, Goldsmith,
& Flynn, 1999). Liiks triinler genellikle nadir bulunan ya da israf yasalariyla diizenlenen
trtinler olarak kabul edilmistir (Nueno & Quelch, 1998). Genel olarak, liiks, “eski” veya
“geleneksel” anlamiyla zengin siniflarin tiiketim pratiklerini tanimlayan bir terimdir (Kovesi,
2015).

Sanayi Devrimi, daha biiyiik bir refah donemini baslatarak liiks tirtinlerin daha erisilebilir
hale gelmesini sagladi. Eskiden sadece elit sinifin erisebildigi liiks esyalar, artik kitleler
tarafindan elde edilebilir hale geldi. Ornegin, bir zamanlar liiks olarak kabul edilen tesisat
sistemlerinin giiniimiizde eksikligi, tam anlamiyla yoksulluk gostergesi olarak goriilmektedir
( Hauck & Stanforth, 2007).

Sanayi Devrimi'nin getirdigi ilerlemeler, sirketlerin uygun fiyath ancak elit bir yasam tarzini
simgeleyen {Uriinler iiretme kapasitesine sahip olmalarina yol a¢ti ( Brun, ve digerleri,
2008). Son birkac on yilda, ¢esitli alanlardaki liiks tirtinlere olan talep artisi dikkat cekicidir.
Bu durum, yiyecek ve sarap sektorli, moda, otomobil endiistrisi ve seyahat gibi genis bir
yelpazede mal ve hizmetlerin liikks olarak siniflandirilmasina neden olmustur ( Frank, 2000;
Chevalier, Lu, & Toledano, 2012). Ancak, bu tiir mal ve hizmetlerin liiks olarak algilanmasini
saglayan temel 6zellikler konusunda kanitlar sinirlidir. Alternatif bir liikks tanimi ise, “sahip
oldugunuz seyler, benim diisiinceme gore sahip olmamaniz gereken seyler” olarak ortaya
cikmistir ( Twitchell, 2002).

Gostergebilim Kurami

Gostergebilimsel analiz, anlamlarin nasil olusturuldugunu, iletildigini ve algilandigim
inceleyen bir disiplindir. Bu analiz tiirti, dilsel ve dil dis1 isaretlerin ve sembollerin
incelenmesiyle, toplumlarin kiltiirel kodlarini, ideolojilerini ve toplumsal yapilari anlamaya
calisir. Gostergebilim, Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders Peirce gibi kurucularinin
teorik katkilariyla gelismis, dilbilim, edebiyat, medya, sanat ve kiiltiir calismalarinda genis
uygulama alani bulmustur (Karaman, 2017).

Gostergebilimin Temel Kavramlar:

Gostergebilimsel analiz, temel olarak iki ana bilesen tizerinde durur: gosteren (signifier) ve
gosterilen (signified). Ferdinand de Saussure, bu iki bileseni, bir gostergeyi (sign) olusturan
ve birbirinden ayrilmaz pargalar olarak tanimlamistir. Gosteren, bir isaretin fiziksel formunu
(ses, goruntt, kelime) ifade ederken, gosterilen, bu fiziksel formun temsil ettigi kavram veya
anlamdir ( Onan, 2012). Ornegin, “aga¢” kelimesi gosteren iken, bu kelimenin zihnimizde
cagristirdig bitki gosterilendir.

Charles Sanders Peirce ise gostergebilimi, isaretlerin ¢l iliskisi tizerinden analiz eder:
gosteren (representamen), nesne (object) ve yorumlayici (interpretant). Peirce’e gore bir
isaret, bir nesneyi temsil eden ve bir yorumlayici tarafindan anlamlandirilan bir gésterendir.
Bu model, gostergebilimsel analizin daha genis bir perspektiften ele alinmasina olanak
saglar ( Ozmakas, 2009).

Gostergebilimsel Analizin Uygulama Alanlari
Gostergebilimsel analiz, ¢esitli disiplinlerde uygulanabilir (Kumral, 2022).

Dilbilim ve Edebiyat: Dilbilimsel isaretlerin ve edebi metinlerin anlam katmanlarini ortaya
cikarir. Metinlerdeki semboller, metaforlar ve diger edebi araglar gostergebilimsel analizle
incelenir.
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Medya ve lletisim: Reklamlar, filmler, televizyon programlari ve diger medya icerikleri,
kiltiirel ve ideolojik mesajlarin nasil iletildigini anlamak i¢in analiz edilir. Bu analizler,
medya iceriklerinin altinda yatan toplumsal normlari ve degerleri ortaya ¢ikarir.

Sanat ve Gorsel Kiiltlir: Sanat eserleri, resimler, heykeller ve diger gorsel medya,
gostergebilimsel perspektifle incelenerek, sanatgilarin ve kiiltiirel baglamlarin anlam
liretim siiregleri anlasilir.

Kiiltiirel Calismalar: Toplumlarin kiultiirel kodlari, rittelleri, mitleri ve simgeleri
gostergebilimsel analizle ¢oztimlenir. Bu, kiiltiirel kimliklerin ve toplumsal yapilarin daha
derinlemesine anlasilmasina yardimci olur.

Gostergebilimsel Analiz Yontemleri

Gostergebilimsel analiz, sistematik bir yaklasimla gergeklestirilir (Rudrakumar &
Venkatraman, 2022).

Gosterge Tanimlama: Analiz edilecek metin veya nesnedeki temel gostergeler tanimlanir. Bu
gostergeler kelimeler, gorseller, sesler veya diger isaret tiirleri olabilir.

Gosterge lliskilerini Inceleme: Tanimlanan gostergeler arasindaki iliskiler ve bu iliskilerin
olusturdugu anlamlar incelenir. Bu siirecte, gostergelerin metin icindeki ve kiiltiirel
baglamdaki yerleri degerlendirilir.

Kiiltiirel ve Ideolojik Kodlarin Céziimlenmesi: Gostergelerin temsil ettigi kiiltiirel ve
ideolojik kodlar ortaya ¢ikarilir. Bu asamada, gostergelerin toplumsal normlari, degerleri ve
ideolojileri nasil yansittig1 ve giiclendirdigi analiz edilir.

Anlam Katmanlarinin Kesfi: Gostergebilimsel analiz, bir metin veya nesnenin yiizeydeki
anlamlarinin 6tesine gecerek, daha derin ve ortiik anlamlari kesfetmeyi amaglar. Bu, metnin
veya nesnenin ¢oklu anlam katmanlarini agiga ¢ikarir.

Tiiketim ve Sosyal Statiiler

Tiiketim davranislari, bireylerin toplumsal statiilerini ifade etme ve pekistirme amaciyla
yakindan iliskilidir. Sosyal stati, bir kisinin toplumdaki konumunu ve diger bireylerle olan
iligkilerini belirleyen karmasik bir olgudur (S$ahin, 2018). Bireyler, toplumsal statiilerini
yansitmak ve Kkorumak igin tiiketim tercihlerini belirlerler. Bu tercihler, toplumun
degerlerine, normlarina ve beklentilerine uygun semboller ve gostergeler icerir.

Tiiketim, sosyal statiiler arasindaki ayrimi ve hiyerarsiyi pekistirmek icin bir arag islevi
gorir. Yiksek gelir diizeyine sahip bireyler, prestijli markalarin iriinlerini satin alarak
statiilerini vurgularlar. Bu tiir tiiketim tercihleri, liiks otomobiller, sik giysiler veya pahali
miilkler gibi sembolik degere sahip iirlinleri kapsar. Bu iiriinler, bireylerin toplum i¢indeki
statiislinli gosteren ve diger insanlar arasinda saygi ve prestij saglayan birer gosterge haline
gelir (Topgu, Eroglu, & Ozer, 2020).

Ancak, sosyal statiiye dayali tiiketim davranislari sadece iist sosyal siniflarla sinirli degildir.
Daha diistik sosyal statiiye sahip bireyler de kendi gruplar1 icinde belirli tiiketim pratiklerini
benimseyebilirler. Ornegin, gencler arasinda popiiler olan belirli bir markanin kiyafetlerini
giymek veya belirli bir miizik festivaline katilmak, bu gruplar arasindaki baglari giiclendiren
ve sosyal kimlik olusturan davranislardir.

Sosyal Statii

Sosyal statt, bireyler icin 6nemli bir sosyal olgudur ve toplum i¢indeki yerlerini, prestijlerini
ve toplumsal iliskilerini belirler. Bu kavram, cesitli faktorlerin etkilesimiyle sekillenir
ve bireylerin toplumdaki pozisyonlarim1 belirlemede kritik bir rol oynar. Sosyal stati,
toplumdaki diger bireylerle kiyaslanarak degerlendirilir ve insanlarin kendi kimliklerini ve
aidiyetlerini anlamlandirmalarinda 6nemli bir role sahiptir (Zeleny, 1940).
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Bireylerin sosyal statiisti, ¢esitli unsurlar tarafindan sekillendirilir. Egitim seviyesi, meslek,
gelir diizeyi, miilkiyet durumu ve toplumsal gorevler gibi faktorler sosyal statiiniin
olusumunda belirleyici rol oynar (Civico, 2014). Ornegin, yiiksek egitim diizeyine ve prestijli
bir meslege sahip bireyler, genellikle toplumda daha iist siralarda yer alir ve daha fazla gii¢
ve prestij elde ederler. Diger yandan, diisiik gelir diizeyine sahip veya toplumda daha diistik
stattill bir iste calisan bireyler, daha diisiik sosyal statiiye sahip olabilirler.

(Davis & Moore, 1944)’a gore, toplumsal kaynaklarin ve pozisyonlarin esitsiz dagilimi
olarak tanimlanan sosyal farklilasma, toplum i¢in kacinilmaz ve islevsel bir zorunluluktur.
Toplumdaki bazi rollerin digerlerinden daha 6nemli oldugu ve 6zel yetenekler ile uzun
stireli egitim gerektirdigi savunulmaktadir. Bu nedenle, bireylerin bu becerileri edinmeye ve
bu rolleri tistlenmeye tesvik edilmesi icin toplum onlar1 daha fazla prestij, zenginlik ve giicle
odiillendirir. Bu baglamda, farklilasma, karmasik bir toplumun diizenli isleyisi i¢cin gerekli
bir mekanizma olarak goriiliir. Eger toplumda herkes, roliine veya katkisina bakilmaksizin
ayni 6diilleri alacak olsaydi, insanlarin daha zor ve 6nemli rolleri istlenmeye tesvik edilmesi
konusunda sorunlar ortaya ¢ikabilirdi.

Sosyal statiiniin bireyler lizerindeki etkileri cesitlidir ( Fershtman & Weiss, 1993). Yiiksek
sosyal statiiye sahip bireyler genellikle daha fazla giic, prestij ve sosyal firsatlar elde ederken,
diistik sosyal statiiye sahip bireyler ise daha fazla kisitlama ve zorlukla karsilasabilirler.
Bu durum, sosyal statlinlin bireylerin kendilerini degerli ve 6nemli hissetme diizeyini
etkiledigini gosterir. Sosyal statii, bireylerin digerleriyle karsilastirarak kendi degerlerini
belirlemelerinde bir referans noktasi olabilir. Sosyal statii, toplumsal iliskilerin ve grup
kimliginin olusumunu da etkiler. Bireyler, benzer sosyal statiiye sahip olanlarla daha fazla
etkilesime girme ve benzer sosyal statiiye sahip gruplara katilma egilimindedirler. Bu da
toplumda farkli sosyal gruplarin olusumuna ve grup kimliginin sekillenmesine yol acar.
Sosyal statii, toplumsal esitsizlikleri ve farkliliklar1 anlamak ve ¢6zmek i¢in dikkate alinmasi
gereken 6nemli bir sosyal faktordiir.

Tajfel ve Turner (1986) tarafindan gelistirilen sosyal kimlik teorisi de sosyal statii ile
yakindan iligkilidir. Bu teori, bireylerin kendi kimliklerini ve aidiyetlerini, tyesi olduklari
toplumsal gruplarla 6zdeslestirerek olusturduklarini 6ne siirer. Bireyler, kendi gruplarina ait
olduklari ve diger gruplardan farkli olduklari icin kendilerini daha iyi ve iistlin hissederler.

Sosyal kimlik teorisi, kimlik ve aidiyetin grup tyeligi yoluyla olustugunu vurgular. Bireyler,
kendi gruplarina aidiyet hissi sayesinde, grubun degerlerini benimser ve grubun hedeflerine
yonelik davranislar sergilerler (Oldmeadow, Platow, Foddy, & Anderson, 2003). Bu da kimlik
duygusunun ve aidiyetin, bireylerin toplum i¢indeki yerini belirlemede ve sosyal statiilerini
etkilemede 6nemli bir rol oynadigini gosterir. Sosyal kimlik teorisi ayrica bireylerin kendi
gruplarina aidiyet hissi nedeniyle diger gruplara karsi olumsuz 6nyargilar gelistirebilecegini
ve gruplar arasinda ¢atisma ve rekabetin ortaya cikabilecegini de vurgular. Bu durum, sosyal
statii ve grup kimligi arasindaki karmasik iliskiyi anlamak icin 6nemli bir perspektif saglar.

Sonug olarak, sosyal statii ve kimlik arasindaki iliski, bireylerin toplum icindeki konumlarini
belirlerken ve aidiyet hissi gelistirirken oynadigi énemli bir roli yansitir. Bu kavramlar,
toplum i¢indeki sosyal yapiy1 anlamak ve toplumsal iliskileri anlamlandirmak i¢in 6nemli
bir ¢erceve sunar.

Liiks Tiiketim Sembolleri

Liiks tliketim sembolleri, modern toplumlarda tiiketim aliskanliklarini, sosyal statiiyii ve
kisisel kimlik insasini belirgin sekilde etkileyen gostergelerdir. Genellikle yiiksek degerleri,
nadirlikleri, ustiin kaliteleri veya prestijleriyle 6ne ¢cikan bu semboller, sahiplerine statii
ve Ustiinliik hissi kazandirir. Bu semboller, zenginlik ve basar1 gibi sosyal degerlerle
iliskilendirilerek bireylerin kendilerini baskalarindan ayirmalarina ve toplumsal
hiyerarsideki yerlerini vurgulamalarina yardimci olur (Han, Nunes, & Dréze, 2010).
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Liiks tiiketim sembolleri, genellikle markali tirlinler, tasarim giysiler, liiks otomobiller, pahali
miicevherler, liiks tatil ve seyahat deneyimleri gibi nesnel iirlinlerden olusur. Ayni zamanda,
liiks bir yasam tarzini yansitan davranislar, hobi ve ilgi alanlar1 da bu sembollerin bir parg¢asi
olabilir. Bu semboller, bireyin statiisiinii ve itibarini gostererek toplumda belirli bir imaj
olusturmasina ve bu imajla 6zdeslesmesine yardimci olur. Sosyal kimlik ve kimlik insas1
slireclerinde 6nemli bir isleve sahip olan liiks tiiketim sembolleri, kisilerin belirli bir liiks
markanin veya Uriiniin sahibi olduklarinda, sahip olduklar1 degerleri ve kisisel 6zellikleri
yansittigini diisiinmelerine neden olabilir. Bu nedenle, liiks tiiketim sembolleri, bireylerin
kendilerini ifade etme ve diger insanlarla iliski kurma bi¢imini etkiler. Ornegin, bir liiks
otomobil sahibi olmak, sahibinin statii ve basari sembolii olarak algilanmasina ve toplumsal
iliskilerde iistiinliik hissi yasamasina katkida bulunabilir (Kastanakis & Balabanis, 2011).

Ancak, liiks tiiketim sembolleri tliketici davranislarinda bazi olumsuz etkilere de neden
olabilir. Bu tiir sembollerin g¢ekiciligi, rekabetci tiiketim kiiltiirtini besleyerek tiiketim
cilginligina ve asir tiikketim aliskanliklarina yol acabilir. Liiks tiiketim sembolleri, toplumsal
esitsizlikleri artirabilir ve diisiik gelirli kisilerin dislanma ve ayrimcilik hissi yasamalarina
neden olabilir. Liiks tiiketim sembolleri, modern toplumlarda sosyal kimlik, statii ve kisisel
degerlerin ifade edilmesinde 6nemli bir aractir. Ancak, bu sembollerin kullanimi ve etkileri,
toplumsal degerler ve tiiketim kiiltiirtiyle birlikte ele alinmali ve tiiketici davranislari
lizerindeki olumsuz etkileri azaltmak icin dikkatli bir sekilde yonetilmelidir (Wiedmann,
Hennigs, & Siebels, 2007).

Kitle Iletisim Araglari ve Tiiketim

Kitle iletisim araglar ile tiiketim arasinda giiclii bir iliski bulunmaktadir. Bu araglar,
toplumda tiiketim kiiltiiriiniin sekillenmesinde ve yayilmasinda Kkilit rol oynar. Televizyon,
radyo, gazete, dergi ve internet gibi kitle iletisim araclari, tiketim iirtinlerinin tanitimi ve
pazarlanmasinda sik¢a kullanilmaktadir. Reklamlar, iirtin yerlestirme ve ¢esitli pazarlama
stratejileri, medya araciligiyla tiiketici beklentilerini etkileyerek satin alma kararlarini
yonlendirir (Solomon, 2018).

Kitle iletisim araclari, tiiketim kiltiiriinii besleyen bir¢ok unsuru barindirir. Tiiketim
trendleri, marka imajlar1 ve popiiler tiriinler medya tarafindan yogun bir sekilde tanitilir
ve tiiketicilere sunulur. Medya igerikleri ve reklamlar, liiks tiiketim sembollerini kullanarak
insanlara statii, prestij ve gii¢ sahibi olmanin yolunu gosterir (Shafer, 1961).

Ancak, medyanin tiiketim toplumu tizerindeki etkisi sadece olumlu degildir, ayn1 zamanda
elestirel bir boyut da tasir. Kitle iletisim araclari, tiiketim aligkanliklarini tesvik ederek
gereksiz ihtiyaclarin ortaya ¢ikmasina ve tiiketim ¢ilginligina neden olabilir. Tiiketim odakl
medya icerikleri, toplumsal degerleri ve kisisel kimlikleri tiiketim lizerinden tanimlama
egilimini artirir ve bireyleri maddi degerlerin merkezine ¢eker (Fuchs, 2020).

Ayrica, Kitle iletisim araclarinin tiketim kiiltliriini yalnizca bireysel dlizeyde etkilemekle
kalmayip, toplumsal ve ekonomik diizeyde de Onemli sonuglar dogurabilecegi
unutulmamalidir. Medya, tliketim ilizerinden sosyal statlii ve basariy1 6lcen bir toplum
yaratirken, bu durum gelir esitsizligini ve sosyal siniflar arasindaki farki derinlestirebilir.
Tiketim ¢ilginligl, kaynaklarin israfina ve cevresel sorunlarin artmasina yol agarak
strdiiriillemez bir tiiketim kiiltiiri olusturur (Ijeh, 2011).

Kitle iletisim araclarinin tiiketim tlizerindeki etkisini anlamak, medya okuryazarliginin ve
elestirel diistincenin 6nemini vurgular. Bireylerin medya igeriklerini analiz edebilmesi,
reklamlarin ve pazarlama stratejilerinin tiiketici davranislari tzerindeki etkisini fark
etmeleri, daha bilincli ve sagduyulu tiiketim kararlar1 almalarina yardimei olabilir. Ayni
sekilde, medyanin tiiketim toplumu iizerindeki olumsuz etkilerine karsi elestirel bir bakis
acisi gelistirmek, toplumsal degisimi tesvik eden ve stirdiiriilebilir bir gelecek icin 6nemli
bir adim olacaktir (Chaffee & Metzger, 2001).
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Tiirk Dizilerinde Liiks Tiiketim - Tiirk Dizi Sektoriiniin Genel Goriiniimii

Tiurk dizi sektori, son yillarda 6énemli bir atilim gergeklestirmis ve hem yerel hem de
uluslararasi alanda biiyiik basarilar elde etmistir. 1990’larda TRT’nin tek kanal oldugu
donemden, 6zel televizyon kanallarinin yayginlasmasiyla birlikte, dizi prodiiksiyonlar1 hiz
kazanmis ve gesitlenmistir. 2000’li yillarda baslayan bu ytikselis stireci, Tiirkiye’yi diinyanin
en biiyiik dizi ihracatgilarindan biri haline getirmistir. Tiirk dizileri bugiin itibariyla 150’den
fazla iilkede izlenmekte ve milyonlarca izleyiciye ulasmaktadir. Bu basarida, “Ask-1 Memnu”,
“Muhtesem Yuzy1l”, “Dirilis: Ertugrul”, “Ezel”, “Kara Sevda” ve “Cukur” gibi popiiler dizilerin
etkisi biiytiktir.

Bu diziler, sadece Tiirkiye’de degil, Orta Dogu, Balkanlar, Latin Amerika ve Asya gibi farkl
kiltiirlerde genis izleyici kitlesi bulmus ve kiltiirel etkilesimi artirmistir. Tirk dizileri,
genellikle giiclii ve karmasik senaryolari, yiiksek prodiiksiyon kalitesi, basarili oyunculuk
performanslari ve derin karakter analizleriyle 6ne ¢cikmaktadir. Bu unsurlar, Tiirk dizilerinin
kiiresel izleyici tarafindan begenilmesini ve takip edilmesini saglamaktadir.

Toplumsal etkileri acgisindan degerlendirildiginde, Tirk dizileri Tirk kiiltiirtinin,
geleneklerinin ve yasam tarzinin tanitimina 6nemli katkilar saglamakta ve Turkiye'nin
“yumusak gii¢” unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle geleneksel aile
yapisi, toplumsal cinsiyet rolleri ve sosyal sinif farkliliklar1 gibi konular ele alan diziler,
izleyicilere bu konularda diisiinme ve tartisma imkani sunmaktadir. Ornegin, “Ask-1 Memnu”
dizisi, yasak ask temasini islerken, “Muhtesem Yiizy1l” Osmanh Imparatorlugu’nun ihtisaml
donemini gozler oniine sermekte, “Dirilis: Ertugrul” ise Tiirk tarihine ve kahramanlhk
destanlarina vurgu yapmaktadir.

Diziler, ayn1 zamanda Tiirk toplumunda modernlesme ve degisim siireclerini de yansitarak,
izleyicilerin bu dontisiimle ilgili refleksiyon yapmalarina olanak tanimaktadir. Geleneksel
degerlerle modern yasam arasindaki ¢atismalar, kadinlarin toplumsal rolleri, genclik
sorunlar1 ve ekonomik zorluklar gibi pek cok sosyal mesele, dizilerin temel temalari arasinda
yer almaktadir. Bu durum, dizilerin hem egitici hem de diisiindiiriici bir islev gérmesine yol
acmaktadir.

Ekonomik a¢idan bakildiginda ise, Tiirk dizi sektori, biiytik bir istihdam kaynagi yaratmakta
ve lilke ekonomisine ciddi katkilar saglamaktadir. Dizi ihracatindan elde edilen gelirler,
Tirkiye'nin kiiltlirel ihracat kalemleri arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Prodiiksiyon
sirketlerinin, oyuncularin, teknik ekiplerin ve reklam sektoriiniin yani sira, dizi turizmi
de biiyiik bir ekonomik hareketlilik yaratmaktadir. Ozellikle dizilerde kullanilan mekanlar,
yabanci turistlerin ilgisini cekmekte ve Tiirkiye’ye olan turistik talebi artirmaktadir.

Tirk dizi sektorii hem kiiltiirel hem de ekonomik agilardan biiyiik bir potansiyele sahip
olup, kiiresel medya endiistrisinde 6nemli bir aktér haline gelmistir. Dizilerin uluslararasi
basaris, Tiirkiye'nin kiilttirel degerlerini ve yasam tarzini diinyaya tanitirken, ayni zamanda
toplumsal degisim ve modernlesme stireclerine de 151k tutmaktadir. Bu dinamik yapi, Tiirk
dizilerinin gelecekte de hem yerel hem de global izleyici kitlesi lizerinde giiclii etkiler
yaratmaya devam edecegini gostermektedir.

Liiks Tiiketim ve Tiirk Dizileri

Tirk dizilerinde liks tiiketim olgusunun tarihgesi ve bu dizilerin ltks tiiketimi nasil
yansittigina dair genel bir degerlendirme yapildiginda, bu unsurlarin dizi anlatilarinda
onemli bir yer tuttugu goriilmektedir. 1990’larin sonlarindan itibaren 6zel televizyon
kanallarinin artisiyla birlikte, Tlrk dizi sektorii de cesitlenmis ve gelismistir. Bu donemde,
ozellikle kent yasamini ve modernlesme siireglerini konu alan dizilerde liiks tiiketim
unsurlar1 belirginlesmeye baslamisti. “Ask-1 Memnu” (2008-2010) gibi diziler, genis
Kkitleler tarafindan izlenmis ve liiks yasam tarzini detayli bir sekilde yansitarak bu trendin
onciilerinden biri olmustur.
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Tirk dizilerinde liikks tiiketimin yansimasi, genellikle dizilerin ana karakterlerinin yasam
tarzlari, giyim-kusamlari, kullandiklar1 mekanlar ve sahip olduklar1 varliklar tizerinden
yapilmaktadir. Ornegin, “Yah Capkini” gibi dizilerde, karakterlerin liiks villalarda yagamalari,
son model araglar kullanmalar1 ve pahali kiyafetler giymeleri sik¢a rastlanan bir durumdur.
Bu diziler, izleyicilere, varlikli karakterlerin hayatini gozler 6ntine sererken, ayni zamanda
onlarin yasadiklari i¢sel ve toplumsal ¢atismalari da konu eder. Liiks tiiketim, burada sadece
maddi zenginlik olarak degil, ayni zamanda statii ve gii¢ sembolii olarak da sunulur.

Dizilerdeki liiks tliketim unsurlari, sosyal statii ve prestijle dogrudan iliskilendirilir.
Karakterler, sahip olduklari liiks esyalar ve yasam tarzlariyla sosyal hiyerarsideki yerlerini
belirler ve bu durum izleyicilere de belirli sosyal mesajlar iletir. Ornegin, pahali miicevherler,
marka giysiler, liikks otomobiller ve prestijli mekanlar, karakterlerin yiiksek sosyal statiilerini
sembolize eder. Busemboller, dizilerin hikaye 6rgiisiinde 6nemli bir yer tutar ve karakterlerin
motivasyonlariny, iliskilerini ve ¢catismalarini anlamada izleyicilere ipuglari verir.

Liiks tiiketimin dizilerdeki bu yogun yansimasi, toplumsal algilar1 da sekillendirir. izleyiciler,
bu diziler araciligiyla liikks tiiketim kavramini i¢sellestirir ve zamanla bu tiir bir yasam
tarzini idealize etmeye baslarlar. Bu durum, tiiketim aliskanliklarini etkileyebilir ve bireyleri
daha fazla tiiketmeye tesvik edebilir. Liiks tiiketimin dizilerde bu denli vurgulanmasi, ayni
zamanda toplumsal esitsizliklere ve gelir dagilimindaki dengesizliklere de dikkat ceker. Bazi
diziler, liiks tiiketimin cazibesini elestirirken, bazilari ise bunu normallestirerek izleyicilerin
giinliik yasamlarina bu unsurlari dahil etmeye ¢alisir.

Tirk dizilerinde liiks tiiketim olgusunun tarihsel gelisimi ve yansitilma bicimleri, hem
toplumsal hem de bireysel diizeyde 6nemli etkiler yaratmaktadir. Liks tiiketim, diziler
aracilifiyla genis kitlelere ulasmakta ve bu kitleler iizerinde gli¢lii bir etki birakmaktadir.
Dizilerin hikayelerinde liiks tiiketim unsurlarinin kullanimi, izleyicilere hem bir kacis
firsati sunar hem de onlar tiiketim toplumunun pargasi haline getirir. Bu durum, Tiirk
dizi sektoriniin toplumsal normlar ve degerler iizerindeki etkisini ortaya koyarken, ayni
zamanda tliketim kiiltiiriiniin yayilmasinda da 6nemli bir rol oynadigini gdstermektedir

Arastirma Yontemi

Yal1 Capkini dizisi Tiirkiye’de en ¢ok izlenen diziler arasinda yer almasindan dolay1 arastirma
evrenine dahil edilmektedir. Bu calisma, Tiirk televizyon dizileri arasinda liikks tiiketim
unsurlarinin nasil yansitildigimi incelemektedir. Ozellikle, son yillarda biiyiik bir izleyici
kitlesi tarafindan takip edilen ve genis yanki uyandiran “Yali Capkini1” dizisi arastirma icin
tercih edilmektedir. Calismanin evreni, bu dizinin belirli boliimlerinde yer alan sahneler ve
bu sahnelerde kullanilan mekanlar, aksesuarlar, kiyafetler ve diger liiks tiiketim unsurlaridir.

Gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak yapilan bu g¢alisma, Roland Barthes'in
gostergebilim teorisi cercevesinde sekillendirilmistir. Analiz sirasinda, dizide yer alan
semboller, isaretler ve bunlarin toplumsal ve kiiltiirel anlamlar: incelenmistir. Ozellikle,
dizideki sahnelerde yer alan liiks unsurlarin izleyiciler tlizerindeki etkileri ve toplumsal
algilar tizerindeki yansimalari arastirilmistir.

“Yali Capkin1” dizisi, 6zellikle liiks tiiketim unsurlarinin belirgin bir sekilde sergilendigi
sahneleri ile dikkat cekmektedir. Dizinin genis bir izleyici kitlesine sahip olmasi ve
toplumsal algilar tzerindeki etkisi, bu calismada analiz edilmek lizere secilmesinin ana
nedenlerindendir. Ayrica, dizikarakterlerininyasamtarzlarive sosyal statiileri, liiks tiiketimin
cesitli boyutlarin1 gézlemlememize olanak saglamaktadir. Tiirk dizi sektorii; Tiirkiye'de
yayin yapan kanal sayis1 ve bu kanallarda yayimlanan diziler g6z 6ntine alindiginda ¢ok fazla
sayida diziyi liretmektedir. Arastirma evreninde tiim dizilerin arastirmaya dahil edilmesi
zaman ve diger unsurlar géz oniine alindig§inda miimkiin olmamaktadir. Bu nedenle en ¢ok
tercih edilen dizi olarak Yali1 Capkini dizisi arastirma evreni olarak secilmektedir.

Yali Capkim Dizisi Kiinyesi
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Dizi Adi: Yali Capkini

Yapim Sirketi: OGM Pictures

Yapimci: Onur Glivenatam

Yonetmen: Burcu Alptekin

Senarist: Mehmet Baris Glinger

Tir: Dram, Romantik

Yayinlandig1 Kanal: Star TV

Yayin Tarihi: 2022 - glintimiiz

Boliim Sayist: 70

Basroller:

Afra Saracoglu (Seyran), Mert Ramazan Demir (Ferit Yali), Cetin Tekindor (Halis Aga),
Giil¢in Santircioglu (Kazim), Emre Altug (Orhan Yali), Serif Sezer (ifakat Yali, Beril Pozam
(Suna)

Konusu: “Yali Capkini”, koklii ve varlikli bir ailenin ¢capkin oglunun, zorla evlendirilmesiyle
baslayan hikayesini konu alir. Ferit, aile baskisiyla evlendigi Seyran ile basta anlasamaz,
ancak zamanla aralarindaki iliski derinlesir ve ikisi de kendilerini ve birbirlerini kesfetmeye
baslar. Dizi, geleneksel degerler ile modern yasam tarzi arasindaki ¢atismalari, aile baglarini
ve bireysel dontisiimleri dramatik ve romantik bir dille ele alir (Wikipedia, 2024).

Yal1 Capkin1 Dizisi Gostergebilimsel Analiz - Yontem Analiz Tablosu

| Secilmis goriintiiler gosterge | Dliz anlam boyutu gosteren | Yan anlam boyutu gosterilen

Gostergebilimsel Coziimleme

Fotograf 1: Dizi: Yali Capkini, Sezon:1, Boliim 1 (Zaman: 0.19)
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Goriintiisel Gosterge

Gosterenler

Gosterilenler

Diiz Anlamlar

Yan Anlamlar

Bogaz Manzarasi, Bogaz
Kopriisii, Yalilar, Yat

Gece ay 15181nda bogaz
koépriisii manzarasina
sahip yalilar ve yali 6niinde
bekleyen bir yat.

Istanbul bogaz1 ve bogaz
kenarindaki yalilar ve yalh
oniinde duran yat ultra
zenginlik gostergesi olarak
sunulmaktadir.

Fotograf 2: Dizi: Yali Capkini, Sezon:1, Béliim 1 (Zaman: 02.59)

Goruntiisel Gosterge

Gosterenler

Gosterilenler

Diiz Anlamlar

Yan Anlamlar

Genis bir mutfak icinde
masada kahvalti yapan
kadin ve erkekler ve ufak bir
cocuk. Ayakta duran takim
elbiseli bir adam ve beyaz
kiyafetli bir kadin

Kiyafetlerinden gorevli
kisiler oldugu diisiiniilen bir
grup insan kahvalt1 yapiyor
ve biri adam biri kadin iki
kisi ayakta. Ayaktaki adam
masadaki kisilere bakarak
bir seyler anlatiyor.

Biiytlikce bir mutfakta
sabah giin aydinlanmadan
gorevlerine hazirlanmak
icin kahvalt1 eden 4 adet
hizmetci. Ayakta duran
takim elbiseli adam bas
kahya ve beyaz elbiseli
kadin yalinin asc¢isi
konumunda. Yalida c¢alisan
6 adet hizmetli bize bu
yali sahiplerinin ultra
zengin kisiler oldugunu
gostermektedir
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Fotograf 3: Dizi: Yali Capkini, Sezon:2, Béliim 37 (Zaman: 2.07.50)

Goruntiisel Gosterge

Gosterenler

Gosterilenler

Diiz Anlamlar

Yan Anlamlar

Acik havada davetlilerin
bulundugu bir ortamda

nikah merasimi. Isiklar,

cicekler ve arka planda

bogaz kopriisii.

Acik hava planinda nikahi
kiyilan gelin ve damat.

Dizinin iki ana karakterinin
nikahi oldukea liiks bir
mekanda kiyilmaktadir.
Arka planda bogaz
kopriistiniin olmasi ve
mekanin hemen bogazin
yaninda bulunmasi nikah
merasimi i¢in oldukga fazla
para harcandigl mesajini
vermektedir.

Fotograf4: Dizi: Yali Capkini, Sezon:2, Béliim 27 (Zaman: 0.56.35)




| 22 |

~ISOPHOS ISophos: International Journal of Information, Technology and Philosophy

@ ISophos: Uluslararasi Bilisim, Teknoloji ve Felsefe Dergisi

Goriintiisel Gosterge

Gosterenler

Gosterilenler

Diiz Anlamlar

Yan Anlamlar

Yemek masasi etrafinda
ayakta duran insanlar.

Bir salonda aksam yemegi
sahnesi. Sol planda
hizmetliler beklemektedir.

Karakterlerin babasi
roliindeki Kisinin salona
girmesiyle masa oturan
herkes ayaga kalkmistir.
Masa biiyiik bir salonda
oldukca 6zenle hazirlanmis,
tlim aile masa etrafinda
toplanmistir. Sol planda
ayakta bekleyen ti¢

adet hizmetli bu yemek
sahnesinin bize ultra zengin
bir ailenin yemegi oldugu
mesajini vermektedir.

Fotograf 5: Dizi: Yali Capkini, Sezon:2, Béliim 55 (Zaman: 1.58.48)
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Goriintiisel Gosterge

Gosterenler Gosterilenler
Diiz Anlamlar Yan Anlamlar
Bogaz kenarinda bir bina Uc adet otomobil bir Dizinin cekildigi yalinin
yaninda park halinde tli¢ binanin énilinde park ontlinde bekleyen premium
arag. halinde beklerken sag marka oldukca pahali iki

planda bekleyen iic kisi ve [ adet SUV sinifinda arag ve
onlarin saginda ytiriiyen iki | hemen yanlarinda spor
kisi. Binanin saginda tarihi | bir marka arac. Bu araclar
bir sur bulunmaktadir. ile izleyiciye ultra pahali
arabalara sahip olundugu
mesaj1 verilmektedir. Bu
araclar liikstin ve liiks
yasamin simgesi olarak
yansitilmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Tirk dizileri, son yillarda popiiler kiiltiiriin 6nemli bir parcasi haline gelmis ve genis
bir izleyici kitlesine ulasarak toplumsal normlar ve degerler lizerinde etkili olmustur.
Bu dizilerde, liikks tiiketim unsurlar1 sik¢a vurgulanmakta ve sahnelerde belirgin bir
sekilde yer almaktadir. Liiks tiiketim 6geleri, dizilerin ana karakterlerinin yasam tarzlari,
kullandiklar1 mekanlar, giydikleri kiyafetler ve sahip olduklari esyalar tizerinden izleyiciye
sunulmaktadir. Bu unsurlar, izleyicilere zenginlik, prestij ve yliksek sosyal statii sembolleri
olarak aktarilmaktadir. Ornegin, Bogaz manzaral yalilar, son model liiks otomobiller ve
tasarimci kiyafetler, dizilerin sahnelerinde sik¢a kullanilan égeler arasinda yer alir. Bu
gorsel gostergeler, izleyicilerin liiks tiiketimi idealize etmelerine ve toplumsal hiyerarsiyi
bu semboller lizerinden degerlendirmelerine neden olabilir. Boylece, Tiirk dizileri, sadece
eglence unsuru olmanin 6tesine gegerek, tiiketim kiiltiiriinlin yayillmasinda ve toplumsal
esitsizliklerin pekistirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu durum, dizilerin genis
kitleler tzerindeki etkisini ve izleyici davranislarini nasil sekillendirdigini anlamak icin
dikkate deger bir inceleme konusudur.

“Yali Capkini” dizisinin gostergebilimsel analizi, Tiirk dizilerinde liiks tiiketimin ve sosyal
statiiniin nasil yansitildigini anlamak i¢in 6nemli ipuclari sunmaktadir. Bu ¢alismada,
dizinin cesitli sahneleri tizerinden yapilan ¢oziimlemeler, liiks tiiketim unsurlarinin dizinin
ana karakterlerinin yasam tarzlar1 ve mekanlar1 araciligiyla nasil sunuldugunu ortaya
koymaktadir. Bogaz manzaral yalilar, prestijli otomobiller, genis ve sik yemek salonlari gibi
ogeler, dizinin karakterlerine ait zenginligi ve yiiksek sosyal statiiyii simgelemektedir.

Dizide kullanilan semboller ve gosteren-gosterilen iliskileri, izleyicilere liiks tiiketimin
cazibesinivestatiisembollerinin dneminiaktarmaktadir. Bogazmanzarasi, pahaliotomobiller
ve hizmetlilerle cevrili genis evler gibi gorsel unsurlar, karakterlerin zenginliklerini ve
toplumdaki yiiksek yerlerini vurgulamaktadir. Bu semboller, sadece maddi zenginligi degil,
ayni zamanda gii¢ ve prestiji de ifade etmektedir.

Analiz edilen sahneler, liikks tliketimin izleyicilere belirli sosyal mesajlar ilettigini
gostermektedir. Ornegin, dizideki karakterlerin sahip olduklar1 liiks esyalar ve yasam
tarzlari, izleyicilerin bu tiir bir hayat1 idealize etmelerine ve kendi sosyal statiilerini bu
semboller tizerinden degerlendirmelerine neden olabilir. Bu durum, tiiketim aliskanliklarini
etkileyerek bireylerin liiks {iriinlere olan talebini artirabilir ve toplumsal esitsizlikleri daha
belirgin hale getirebilir.

Liks tliketim, dizilerde sadece bireysel zenginlik olarak degil, ayni zamanda toplumsal
hiyerarsiyi gliclendiren ve bireylerin toplumsal konumlarini belirleyen bir ara¢ olarak
sunulmaktadir. Karakterlerin yasam alanlar1 ve sahip olduklar: varliklar, izleyicilere sosyal
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statli ve prestij hakkinda giiclii mesajlar iletmektedir. Bu mesajlar, dizilerin izleyici kitlesi
tizerindeki etkisini ve tiiketim kiiltiiriinlin yayilmasini pekistirmektedir.

Sonug olarak, “Yali Capkinm1” dizisi ve benzeri Tirk dizileri, liiks tiiketim ve sosyal statii
kavramlarini izleyicilere etkili bir sekilde aktarmakta ve bu unsurlar tizerinden toplumsal
normlar1 ve degerleri sekillendirmektedir. Dizilerin sundugu bu zengin ve prestijli
yasam tarzlari, izleyicilerin tiiketim aliskanliklarini ve toplumsal algilarini 6nemli dlgiide
etkilemektedir. Bu durum, Tirk dizi sektoriiniin toplumsal esitsizlikleri ve tiiketim
kiltiirtind nasil yansittiginl ve ayni zamanda bu unsurlarin toplum tzerindeki etkilerini
ortaya koymaktadir.
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